
تواند از دو نوع            در فن بازار، انتقال تكنولوژي مي         
سازوکار استفاده کند، يكي سازوکار فيزيكي بازار است           

) نمايشگاه دائمي، موردي يا دوره اي     (كه از مكان واقعي     
به همراه تسهيلات عيني در آن بهره گرفته مي شود و              
ديگري بازار مجازي است كه با استفاده از شبکه هاي              

هاي هر    فعاليت.  کند  فعاليت مي )  اينترنت(اطلاع رساني   
 هاي اصلي   فعاليت:  فن بازار به دو گروه تقسيم مي شوند        

مانند معاملات تكنولوژي، مشاوره تكنولوژي، خدمات          
ها با حمايت دولت، كمك به    اطلاع رساني، كمك به پروژه 

سنجي    ، مطالعات امكان     R&Dاستقرار واحدهاي      
تكنولوژي ها و محصولات، ارزيابي بازارسازان تكنولوژي و        

 كه خدمات لازم براي فعاليت هاي       فعاليت هاي پشتيباني  
به وسيله اين فعاليت ها، فن بازار       .  نمايند  اصلي را ارائه مي  

 . تواند از عهده چند وظيفه مهم برآيد مي
هاي استفاده    بهره برداري از تكنولوژي و پتنت        ‐۱

نشده بخش خصوصي، بخش دولتي، داخلي و            
 المللي را محقق سازد؛ بين

خدمات مشاوره اي، واسطه گري و مبادلاتي از           ‐۲
 طريق شبكه تخصصي تكنولوژي ارائه دهد ؛

هاي تجارت    اطلاعات مرتبط با تكنولوژي، شيوه        ‐۳
هاي خطرپذير و اعضاي       ها را به سازمان      و پتنت 

 دهد؛ عمومي و خصوصي  ارائه 
كننده   خدمات پشتيباني مانند جستجوي عرضه    ‐۴

و متقاضي تكنولوژي، ارزيابي و مشاوره تكنولـوژي        
قابل تجارت، بررسي بازار بـراي كسـب و كـار              
خطرپذير، خدمات تأمين مالي و خدمات تأسـيـس         

 كارخانه را به اعضا ارائه دهد
در کشور مـا کـه متاسـفانه بخـش خصوصـي از عرصـه                

ــنايع             ــوده و ص ــوآوري دور ب ــت از ن ــداران (  حماي خري
نيز عادت کرده اند نياز خود را از بنگـاه هـاي             )   فنآوري  

خارجي تامين کنند برپايي نمايشگاه فن بازار ملي ايـران          
از سوي وزارت علوم، تحقيقات و فناوري از معدود فرصت         
هايي است که در اختيـار نـوآوران، مخترعـان و فعـالان              

اين فن بازار که به    .   عرصه مبادلات فنآوري قرار مي گيرد     
 آذر مـاه در محـل دائمـي          ٢٥تـا   ٢١ روز از    پنج  مدت  

نمايشگاه هاي تهران برپـا مـي شـود مـي توانـد آيينـه                
پيشرفت هـاي تکنولوژيـک و نـشانگر توانمنـدي هـاي              

چنانچه اين فن بازار بتواند بخشي از     .   نوآوران ايراني باشد  
خريداران بالقوه تکنولوژي و پديدآورندگان تکنولـوژي را         
در يک فضاي تعاملي گرد بياورد آنگاه مي تـوان اميـدوار         
بود که نوآوران توانسته اند مرحله ورود بـه بـازار را کـه                
دشوارترين مرحله در مراحل رشـد بنگـاه هـاي کوچـک            
است را با موفقيت طي کرده و آماده توسعه فعاليت هـاي            

تحقق اين امـر البتـه منـوط بـه مـديريت و              .   خود شوند 
راهبري بهينه تمامي ظرفيت ها و امکانات بالقوه فن بازار       
است که بايد ديد متوليان برپايي نمايشگاه تا چه مـيزان          

 .در تحقق بخشيدن آن موفق خواهند شد

  شود،  قطعاتي كه در فرآيند انتقال حقيقي استفاده مي            
 شود تعريف مي

      بديهي است که مبادلات چنين مفهوم وسيع و                
که از يک سو به مبادي توليد دانش، از سوي            گسترده اي   

ديگر به منابع سرمايه و از جنبه اي نيز به جامعه ارتباط               
پيدا مي کند نمي تواند از روش هاي معمولي تبعيت داشته           

کالاهاي عادي به علت ماهيت مادي خود قابل            .  باشد  
هستند در  ...  نگهداري، ذخيره سازي، حفاظت فزيکي و          

حالي که کالاهاي فکري مانند تکنولوژي داراي سياليت            
بسيار بالايي بوده و به راحتي و از راه هاي متعددي مبادله             

بخشي از اين انتقال که به صورت آموزش و             .  مي شوند 
مشاهده بوده چندان محل مناقشه نيست ولي چنانچه از            
انتقال و مبادله فنآوري قرار است منافع مالي عايد شود              

براي محافظت از حقوق     .  آنگاه بايد تدبيري تازه انديشيد     
مادي پديدآورندگان و مالکان يک فنآوري قوانين متعددي         
در قالب حقوق مالکيت معنوي وضع و به اجرا گذاشته شده           
است ولي سياليت ذاتي دانش و فنآوري و ناهمساني قوانين          
حقوقي و رويه هاي اجراي قانون در کشورهاي مختلف              
سبب شده است که اين محدوديت در موارد بسياري                
خدشه دار شود و چه بسا فرد مبدع و نوآور  كه بخش                  
زيادي از عمر و استعداد خود را مصروف ايجاد و پروراندن             
فنآوري اي کرده به سادگي تمام منافع مورد انتظارش را از           

هرچند مخترع، مبدع و نوآور ايجاد       :  توضيح.  (دست بدهد 
كننده  همه ملزومات  تكنولوژي  نيست بلكه  ارائه دهنده              
مفاهيم نظري  و عملي  جديدي است كه تكنولوژي بر پايه            
اين فرضيات و دانش فني به خود شكل تكنولوژيك مي              

بنابر اين  جايگاه مخترع  در فرآيند  ايجاد تكنولوژي           .  گيرد
در ابتداي مسير است و باقي مسير توسط الزامات  ديگر              

 .)تكامل    مي يابد
از سوي ديگر پيچيدگي، تنوع و تعدد فنآوري ها در                   

کنار برداشته شدن مرزهاي جغرافيايي و گسترش خارق           
العاده بازارها و صنايع به اقصي نقاط جهان باعث شده است           
تا شناسايي خريداران و فروشندگان بالقوه فنآوري مطابق          

 . روشهاي سنتي به سختي ميسر باشد
براي تسهيل ارتباطات و فعاليت هاي بازاريابي فنآوري و            

حمايت از حقوق پديدآورندگان يا خريداران فنآوري ايجاد         
يکي از مهم ترين      »  فن بازار    «  نهاد مدرن و کارآمد       

 ابزارهايي است که مي تواند مورد استفاده قرار گيرد زيرا در          
فن بازار ها علاوه بر ارائه محصولات تكنولوژيك، گردهمايي         

قبيل كنفرانس هاي علمي، لابي هاي تجاري         هاي علمي از  
اهدافي كه فن بازار      .گيرد  و مبادله تجربيات نيز انجام مي      

 :ها به دنبال آن هستند عبارتند از
ايجاد بستر مناسب براي عرضه فناوری و  ‐١

  پاسخگويي به نيازهاي مر تبط با آن در جامعه
ايجاد فضاي حمايتي براي تجاري سازي ‐٢

  تحقيقات و نوآوريها
  جهت دهي بهتر سرمايه هاي بخش دولتي‐٣
ترغيب بخش خصوصي براي سرمايه گذاري در ‐٤

زمينه هاي تكنولوژيك با نشان دادن سود دهي 
 بالاي اين فعاليت ها
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اقتـصادي    ‐با وقوع پي در پي تحول هاي صنعتي                
در قرون جديد بسياري از مفاهيم سنتي کسب و کار به     

مفهومـي همچـون    .   گونه اي اساسي دگرگون شده انـد        
بازار که در معناي سنتي خود بـه منزلـه مکـاني بـراي               
تجمع فروشندگان کالا و ابزار و محل ملاقـات حـضوري     
خريدار و فروشنده و محل چانه زنـي و ثبـت و اجـراي               
مراحل مختلف معامله محدود مي شد امروزه بيش از هر        
چيز به معناي مسير و بستر مبادلات تجاري است و بـا             
ظهور محيط مجـازي سـايبرنتيك و دنيـاي اينترنـت،              
كاربرد مفاهيم سنتي خود را از دست داده است و تنهـا        
در جوامع سنتي كه خود را با معيارهاي نـوين سـازگار             

در .  ننموده اند شكل قبلي خـود را حفـظ كـرده اسـت             
مفهوم جديد، بازار به مثابه يک پديده تعاملي است کـه           
مي تواند و بايد خريدار و فروشنده را يافته، ضمن فراهم         
نمودن ارتباط بين فروشنده و خريـدار و حـتي ايجـاد              
ارتباط بين خريداران، به آنان در انتخاب كـالا يـا ارائـه              
خدمات کمک کند و خدمات ديگر مورد نظر مشتري را          
فراهم نمايد، آگاهي لازم در باره يکديگر و کالاي مـورد         
مبادله را انتقال دهد و شرايط مالي طرفين را هماهنـگ          

نشانه هاي ظاهري چنين تلقي مـدرني از مفهـوم           .   کند
بازار را مي تـوان در بـه کـارگيري تبليغـات، اسـتفاده                

 ، پيـدايش رشـته هـاي تخصـصي        ITازابزارهايي مانند  
دانشگاهي مديريت بازرگاني و موارد مشابه ديگر يافت و         
براي مصرف کننده عام نيز مي تـوان بـه ايـن حقيقـت              
اشاره کرد که امروزه براي اغلب مـردم امکـان دريافـت             

و )  بروشـورها و تبليغـات      (   اطلاعات کالا قبل از خريد       
 . تنوع در روش هاي پرداخت بهاي کالاها وجود دارد

.  چنين تغيير مهمي در مفهوم کالا نيز پديد آمده است          
در تعاريف سنتي کالا ماهيتي فيزيکي بود که قابليت            
خريد و فروش داشته باشد و کالايي قابل خريد و فروش           
بود که صفاتي همچون مادي بودن و کاربردي بودن             

در چنين فضايي هنر، تکنولوژي و دانش به        .  داشته باشد 
تنهايي قابليت مبادله نداشته بلکه تنها به منزله افزاينده         
زيبايي يا کارآمدي ابزاري محسوب مي شدند البته به           

نقاشي،    تابلوهاي(غير از كالاهاي هنري صرف               
دانش و فنآوري در     ....).  خوشنويسي، صنايع دستي و      

مفهوم سنتي خود بندرت قابل خريد و فروش بودند             
تجسم مادي و ابزاري آن قابل معامله بود          "  بلکه عموما 

ليکن امروزه چنين تصوراتي به کلي منسوخ شده و              
مفهوم کالا به هر پديده اي گفته مي شود که براي آن              
خريداري وجود داشته باشد اعم از اينکه تجسم مادي           

از اين رو در     .  داشته باشد يا فقط محصول فکر باشد         
بازارهاي جديد، تکنولوژي نيز کالايي قابل خريد و              

تكنولوژي به صورت     «زيرا  .  فروش محسوب مي شود    
اي ازدانشهاي فني،      اي شامل مجموعه     مفهوم گسترده 

تجهيزات و ماشين آلات، مهارت بكارگيري تجهيزات،          
ها   هاي مرتبط مانند پتنت      هاي ويژه و فعاليت      تكنيك

هاي    وحقوق مالكيت معنوي، نيروي انساني، برنامه          
آموزشي، محصولات تكنولوژيكي و كالاهاي مياني و           
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 عنوان ده محوري پيشنهادي   سازمان گسترش و نوسازي صنايع ايران  در خصوص تفاهم نامه با وزارت كار و امور اجتماعي

 

 ساخت دستگاه كلونايزر •
 CNC Desk Top نمونه سازي  ماشين  •

 ۸۵فهرست پروژه هاي  خاتمه يافته آبان ماه 
  شركت  گسترش كارآفريني ايران

 ۱۳۸۵شرح خلاصه وضعيت  قرارداد ها  از ابتدا  الي آبان ماه 

 . طرح  دريافت گرديده است۸۰۸تا كنون   •
 . طرح در حال بررسي مي باشد۲۰در حال حاضر  •

 .دو طرح آماده قرارداد است •
 . طرح تسويه شده است۱۱۱تسهيلات مربوط به  •

 . طرح خاتمه يافته است۷۸مرحله  اجراي   •

 طرح جديدي در كميسيون اين ماه  به تصويب نرسيده است

 .  طرح بزرگ صنعتي راهبردی براساس مزيت هاي رقابتي كشور۱۰انجام مطالعات شناسايي، ارزيابی و امکان سنجی چند طرح بزرگ صنعتي و انتخاب و معرفي حداقل  ‐۱

 وزه بصورت پيشنهاد مستقل درمطالعات شناسايي، بررسی و تعيين حوزه هاي صنعتي قابل خوشه سازي و ارائه زمينه هاي منتخب به همراه شرايط و الزامات و نيازمنديهاي هر ح ‐۲

 .  هر فعاليت صنعتي

 . مركز توسعه خدمات مهندسي به بنگاههاي زود بازده كارآفريني۳۰انجام مطالعات امكان پذيری ايجاد حداقل ‐٣

 .عقد قرارداد انجام مطالعات جهت تبيين نيازمنديها و شرح وظايف اين مراكز و تعريف بهترين متولي در اجراي اين موضوع ‐۴

 ر خواهند گرفت و به تناسب تهيه و ارائه بسته های سرمايه گذاری در حوزه صنعت برای طرح های منتخب استاني که با عنايت به مزيت هر استان مورد ارزيابي و مطالعه قرا ‐۵

 .هر استان، طرح های متناسب مورد بررسی و مطالعات کامل توجيه فني اقتصادی قرار خواهند گرفت 

 مراكز رشد راه اندازي شده و ارتقا آنان تدوين استرانژي توسعه مراكز كارآفريني در هر استان به تناسب توان آن استان و تدوين راهكار هاي اجرايي در بهره گيري از توان موجود در  ‐۶

  .تهيه مدل اجرايي ارزيابي بهره وري بنگاهها و طراحي و پياده سازی نرم افزار آن ‐۷

 . لازمتدوين اساسنامه انجمن کارآفرينان و شناسايي اعضای آن و کمک به شکل گيری انجمن مذکور از طريق ارائه خدمات مشاوره و کمک به اخذ مجوزهاي ‐۸

 

 . شركت توسعه كارآفريني با هدف هدايت، نظارت و راهبري مديريتهاي اجرايي بنگاههاي  كوچك و متوسط كارآفرين۱۰۰ايجاد و توسعه حداقل  ‐۹

 . و ايجاد تعدادی بنگاه کارآفريني در اين حوزه در سطح کشورITتهيه و بررسي سوژه ها و تدوين دانش فني در حوزه ‐۱۰

 )١٣٨٥اسفند ماه  (چهارمين همايش ملي فرهنگ كار

راسـتـاي     معاونت امور فرهنگي و اجتماعي وزارت كار، با درك ضرورتهاي جامعه كـار و در        
ملي فرهنگ   بررسي راهكارهاي بنيادين توسعه و گسترش فرهنگ كار در نظر دارد چهارمين همايش       

كار را با هدف گسترش و تبيين موضوع فوق با حضور انديشمندان و صاحبنظران، اساتيد بـرجسـتـه                   
وزارت كار و امور اجتماعي در        اين همايش به همت دفتر امور فرهنگي      .   حوزه و دانشگاه برگزار نمايد    

از كليه محققان ، دانشگاهيان، صاحبنظـران و           لذا.    در تهران برگزار مي گردد     ١٣٨٥اسفند ماه سال    
مقالات خود را درچارچوب محورهاي همايش به دبيرخانه          كارشناسان محترم دعوت بعمل مي آيد تا      

 :همايش ارسال نمايد جهت  كسب اطلاعات بيشتر مي توانيد به سايت 
http://www.irimlsa.ir//myVK01/FixInfo/farhangi_semi_85.htm   مراجعه فرماييد. 
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